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门实用人口学讲座

中国工商人口学的兴起及发展前景
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一
、

前言

人 口学是一门实用性极强的边缘学科
。

它的研究范

围和领域涉及到人 口的增长变动与社 会生产
、

消费
、

交

换
、

分配等之间关系的各个方面
。

随着全社会的经济水

平不断提高
,

人口学所具有的这种实用性特点便显得更

为突出
,

其中一个重要的标志是
,

人 口学与其它社会经

济实用学科相融合
,

形成 了众多的实用人 口学的分支
,

如生态人口学
、

健康人 口学
、

住宅人 口学
、

社区人 口学等

等
,

工商人 口学便是在社会经济不断发展的条件下所产

生与形成的实用人 口学中的一个重要分支
。

结合中国目

前社会经济改革的现状
,

探讨与研究中国工商人口学产

生的条件
、

研究对象
、

学科基本框架及其发展的前景是

本文的理论初衷
。

二
、

工商人口学的产生及研究对象

了商人 口 学 ( B u s
i n e s s

D e m o g r a p h y )作为一门学科

是在第二次世界大战后开始引起人们注意
,

而在 7 0年代

末初具雏型的
。

二次大战后
,

西方一些 国家处于经济发

展的上升时期
,

同时也出现 了战后 以来的出生高峰现

象
。

许多商业财团为了满足人 口 日益增长的消费需要而

加快 了商品生产的步伐
,

这促使当时的西方各国经济增

长由复苏中进入了上涨阶段
。

然而
.

进入 60 年代后
,

西方

发达国家人 口增长速度锐减
,

再加上商业界未能对人 口

发展的趋势加以足够的重视
,

致使许多商品滞销
,

企业

利润下猾
,

市场萧条
,

一些企业纷纷倒闭
。

7 0年代后
,

西方发达国家开始注重研究人 口变动与

商品生产
、

销售之间的关系
,

商业界的管理者与学者也

开始注重对人口学的研究
。

美国商业界发现
,

对人 口 出

生
、

死亡和迁移等数据的分析有相当的实用价值
,

它是

商业市场发展的一个必不可少的计划工具
,

人们可以根

据对以上数据的分析预测未来商业市场发展的潜力与

趋势
。

对人 口年龄结构
、

家庭规模大小
、

人的生命周期模

式与消费模式及城市化发展水平与趋势的研究与分析
,

能够使商品品种
、

规模与人们的消费需要紧密地联系起

来
,

使企业 了解到人们对市场的承受力
,

加深企业对消

费者的了解
,

基本上掌握未来市场发展的总体趋向
。

例

如
,

美国商业界通过对区域的不同年龄结构和经济状况

的分析来作出商品生产数量
、

品种
、

价格等方面的决策
。

所有这一切都促进了人 口学一工商学两门学科的相互

交融
,

为工商人口学学科的产生起了积极作用
。

在中国
,

许多学者在 80 年代就开始注意到人 口变动

与商品需求之间关系的研究
.

早在 80 年代初期
。

张纯元

就在 《人 口经济学 》一书中专门从宏观上阐述了人 口与

消费品市场之间的密切关系
。

他对于上述两者关系的认

识主要是围绕着人 口与消费品市场需求
、

人 口变动与消

费品市场供求平衡和人口 变动与市场预测三个方面加

以展开与论述的
。

值得一提的是
,

作者在当时就提出
,

市

场经济活动下的商品供求关系是人 口与经济之间关系

在市场上的综合反映
。

从某种意义上讲
,

本书有关人 口

变动与消费市场的分析为中国工商人 口学的产生奠定

了必要的理论前提
.

8。年代中后期
,

对中国人口变动与消费需求的现状

进行较为全面与系统的研究是在胡鞍钢所著的《人口 的

发展— 中国人 口经济问题的系统研究 》一书中
。

该书

在
“

消费系统
”

一章中客观地分析 了当今中国人 口消费

系统的历史与现状
,

并对未来 人口 变动与消费需求水

平
、

结构
,

特别是耐用消费品的需求量作了长期预测
。

这

些研究为中国工商人口学的兴起提供了现实可能性
。

进入 90 年代后
,

随着中国经济改革的深化
,

对人 口

变动与商品变化之间关系的研究较为深入
.

其中最典型

的代表是蒋正华等人在《人 口动态 》发表的
“

实用人口学

主要分支 的介绍及评述
”
一文

,

该文把商业计划中的人
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口 因素作为实用人 口学主要分支加以探索
。

作者认为
,

人 口数量与市场商品数量之间存在着一种比例关系
,

人

口数量的增加或减少
,

在一定程度上决定着各种商品的

数量
,

而年龄结构则在一定程度上作用着市场的消费结

构
。

这种人 口数量的增减 以及年龄结构的变动
,

又 直接

影响着商品生产
。

作者建议
,

中国人口众多
,

年龄结构变

化急剧
,

各地社会经济
、

文化
、

民族等背景条件复杂
,

在

发展规封中更应充分考虑人 口的因素
。

笔者之一也曾在《理论界 》上发表了
“

尚待开拓的商

业人口 学
”
一文

,
_

较为粗略地分析 了工商人口 学研究的

对象
,

阐述了工商人 口学作为一门学科产生的历史背

景
。

文中特别指出
,

人 口 变动与商品发展的规模和速度

之间存在着某种必然联系
,

这种联系 又往往随着不同场

合和不同时间而不断的变化
,

这就需要人们研究它们之

间变化的状况及发展趋势
。

综合以上的研究成果及结合 中国现实人 口与经济

条件
,

我们认为
, _

工商人 口学是介于人 口 学与市场学之

间的一门交叉学科
,

它所研究的是人口变动与商品生产

和销售
、

商品发展等诸方面的相互关系
,

以及人 口增长

与商品发展变化的规律性
。

工商人 口学不同于其它人 口

学分支
,

其突出特点是具有较强的实用性
。

工商人 口 学

在分析人 口变动与商品需求之间关系时
,

是以人口变动

(主要指人 口 出生
、

死亡
、

年龄构成
、

迁移状况等因素 )为

前提来调整商品数量
、

品种及价格
,

以便最大限度地满

足消费者的需求
,

同时使经营者从中获取可观的利润
。

三
、

工商人 口学研究的基本内容

工商人 口学具有较强的实用性
,

它所涉及的研究内

容是相当广泛的
,

其基本内容则将随着商品经济的不断
,

发展及人 口对商品需求的不断增加而更加广泛
。

笔者认

为
,

在现实中国经济发展的条件下
,

工商人 口学可主要

侧重研究以下几方面的问题
:

1
.

人 口 规模与市场容量的研究
。

人 口作为最终消费

者
,

是市场的主体
。

在经济收入水平不变的条件下
,

人 口

总体规模决定着市场容量的大小
。

人 口 规模增加
,

市场

需求量就越大
,

反之
,

则相反
。

这表明
。

人 口规模与市场

容量成正 比关系
。

因此
,

通过经济统计登记或者科学的

抽样调查就可以分析一个国家或者地区 的总人 口规模

与国民收入水平
,

从而对这一个国家或者地区的市场容

量的大小和购买力的水平作出较为切合实际的概括
。

2
.

人 口 年龄结构与商品需求的研究
。

人 口年龄构成

及其变化对商品需求的影响是工商人 口 学研究的核心

内容之一
。

人 口年龄构成及其变化对商品需求的影响突

.

5 8
·

出地反映在两个方面
。

其一
,

由于人 口 消费者年龄的差

别
,

对于商品和服务产生不同的需要
,

形成各具特色的

细分化市场
。

在市场经营活动中
,

以年龄为标志的市场

包括婴儿市场
、

儿童市场
、

青少年市场
、

成人市场
、

老年

市场等
,

各个市场对于消费者均有不同的需要
。

其二
,

人

口 消费者的年龄差别
,

决定了他们有不同的爱好和兴

趣
,

对商品需求和服务的需要当然也是千差万别的
。

例

如
,

各个年龄组人口 在穿与用的商品上
,

在 品种
、

质量
、

花色
、

规格上的需求便不尽相同
,

对食物的需求也存在

着习惯上的差异
。

3
.

人 口 性别构成与商品需求的研 究
。

人 口 的性别差

异是影响商品需求的又一个重要标志
。

随着商品经济的

进一步发展
,

男女人 口的消费需求将呈现出更大的多样

性
,

这不但反映在男女对商品的需要不同
,

而且购买习

惯与行为亦有着较大的差异
。

例如
,

女性对衣着的需要

体现在追求美观
、

款式等方面
,

需求的特性具有明显的

伸缩性和季节性
;
而男性对衣着的需要主要体现在追求

男性的身份与地位
。

4
,

家庭规模与耐用商品需求的研 究
。

耐用消费一般

包括电视机
、

电冰箱
、

洗衣机
、

照相机
、

组合家具等
。

对耐

用消费品的需求单位是以家庭为主的
,

家庭规模的变化

直接影响着耐用消费品的数量与质量
。

一方面
,

随着家

庭规模 日趋缩小声心家庭成为家庭规模差别中的主要

形式
,

家庭数量的增加势必扩大对耐用消费品的需求 ;

另一方面
,

随着家庭收入水平的增加
,

人们不仅需要高

档化
、

多功能的耐用消费品
,

而且其它高档耐用消费品

如摄像机
、

小汽车等也会走进普通家庭之中
。

5
.

婚姻市场与商品市场需求的研 究
。

90 年代
,

我国

平均每年大约将产生 1 0 0 0万多对新婚夫妇
,

这些新婚人

口对商品市场的需求正日趋增大
,

他们将对彩电
、

冰箱
、

录像机
、

电话等耐用消费品及青年公寓式住房等商品有

强烈的需求
。

例如
,

城市新婚人口 一般追求流行消费方

式
,

他们对新型的家庭 日用品的要求是新潮
、

美观
、

一物

多用
,

他们一般不过多计较商品的价格
,

如近年上市的

矿泉壶
、

加湿器等新型商品 已越来越多地受新婚人 口的

青睐
。

此外
,

巨大的婚姻市场增加了新婚夫妇亲友们对

馈赠礼品式商品的需求
。

6
.

人 口 文化构成
、

职业构成与商品需求的研 究
。

人

口文化程度和职业构成与其收入
、

社交频率
、

居住环境

及消费习惯等均有密切的关联性
。

各种不同职业的人

口
,

由于收入
、

教育程度
、

生活与工作条件不同
,

对商品

的品种
、

式样
、

设计
、

包装等的要求也不尽相同
。
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7
.

民族
、

宗教构成与商品需求的研 究
。

我国是一个

统一的多民族国家
,

少数民族人 口占总人 口的 8 %
。

少数

民族在婚丧
、

服饰
、

饮食
、

居住
、

建筑形式和风格
、

节 日
、

礼仪等物质和文化生活上各有其特点
,

所有这些都影响

着他们消费需求的构成和购买行为
。

同时
,

我国的一部

分人 口信仰不同宗教
,

如佛教
、

道教
、

伊斯兰教
,

如何根

据不同宗教信仰的人 口来满足其商品消费需求也是工

商人 口学应该涉猎的内容之一
。

8
.

不 同收入水平 下 的家庭消费结构研 究
。

家庭消费

结构变动的根本原因是其人均收入水平的变化
。

家庭收

入水平不同
,

其消费结构亦不同
。

目前
,

我国城市大多数

家庭消费结构为
“

小康型
” ,

农村绝大数家庭消费结构为
“

温饱型
”

旧常生活基本商品需求比重 比较大
。

不过
,

应

该注意到的是
,

一些收入水平较高的家庭
,

其消费结构

已发生了根本性的变化
,

消费结构 已由
“
生存型

”

转向
“

享受型
” ;此外

,

随着家庭收入水矛的稳步提高
,

家庭对

高档耐用消费品的选择次序会发生明显变化
,

这是我国

一般家庭在步入小康社会过程中对耐用消费品需求的

一个重要特征
。

9
.

人 口发展趋势与市场容量预测的研 究
。

一个国家

或地区 的人 口 发展趋势有着 自身特定的量的与质的规

定性
,

这两种规定性制约着人 口总量的变化
、

年龄与性

别构成的变化及人 口迁移的流量和流 向等
,

因此
,

市场

容量预测所应考虑 的最重要一个因素是未来人 口发展

趋势
。

能否把握住人口及其需求变化趋势已成为市场容

量预测成败的关键所在
。

一般来说
,

预测主要包括市场

需求预测
、

商品供给预测和商品库存预测三个 内容
。

由

于人 口发展趋势和市场容量预测的研究具有超前性的

特征
,

如何保证研究的科学性与准确性乃是研究的最基

本要求
。

四
、

中国工商人口学的发展前景

目前
,

工商人 口学在中国还处于学科发展的最初阶

段
,

无论是人口学界还是经济学界对人口变动与商品生

产之间关系的分析与探讨还缺少系统性和完整性
,

还没

有体现出工商人 口学为现实服务的本身所拥有的特征 ;

同时
,

中国大多数民用消费品厂家还没有充分认识到对

本企业商品生产与市场消费者之间关系研究的实际意

义
,

这些企业还停留在原有产品经济模式的框架上
,

这

无疑为中国工商人口学的发展设置了障碍
。

不过
,

尽管中国工商人口学还未得到学术界与实业

豪们的认可
,

笔者却认为
,

工商人 口学在中国存在着建

立与发展的深厚土壤
,

它的发展与完善拥有广阔的前

景
,

这主要基于 以下三个原因
。

第一
,

社会主义市场经济的建立与完善对工商人口

学学科体系的完善是十分有利的
。

从理论上讲
,

市场经

济体制的根本作用是使企业经济活动遵循价值规律的

要求
,

根据市场供求关系的变化来发展商品生产
。

市场

经济的建立与完善无疑将把更多的企业推到商品生产

的竞争舞台
,

使企业既有生产的动力
,

又有生产的压力
,

而需求不同的消费者便充当了企业竞争舞台上的
“
法

官
” 。

谁能将生产的产品与消费者的需求及时协调起来
,

谁便占有了市场
,

拥有了消费者
,

企业便处于不败之地
。

因此
,

社会主义市场经济理论的提出不但为工商人 口学

的完善提供了理论基础
,

而且也具有现实意义
。

第二
,

中国人 口众多
、

商品需求量大等特点为工商

人 口学的发展创造了便利的客观条件
。

人口 众多
、

地域

范围广
、

消费者需求变化大是我国消费系统的突出特

征
,

这是工商人 口学在中国兴起与发展的得天独厚的客

观条件
,

是其它国家难以媲美的
。

不过
,

长期以来
,

我们

并没有充分利用这些客观条件来深入探讨人 口变动与

商品生产之间的内在关系
。

如何根据众多需求不同的消

费者来发展商品生产是我们面临的一个重大课题
。

第三
,

根据不同地区的人 口变化规律研究商品市场

是工商人 口学发挥其实用性的突破 口
。

工商人 口学包括

着极其广泛的内容
,

这些内容还有待于现实去检验
,

特

别是根据某一地区的人 口发展现状来研究与分析它的

市场容量
、

各种商品供求关系
,

将有利于工商人 口学学

科的发展与完善
,

使更多的学者与实业家认识到这门学

科存在的价值
。

主要参考文献
:

1
.

张纯元 l( 98 3)
:

《人 口 经济学 》
,

北京大 学出版社
,

1 9 8 3
,

第2 1 4一 2 4 6页

2
.

贾生鑫 ( 1 9 89 )
,

《 中国社 会主 义 市场 学 》
,

陕 西人

民出版社
,

1 9 8 9
,

第9 5一 1 0 3页

3
.

胡鞍钢 ( 1 9 8 9 )
,

《人 口 与发展— 中 国人 口 经 济

问题的 系统研 究 》
,

浙 江 人民出版社
,

1 9 8 9
,

第 1 1 1一 1 5 3

页

4
.

蒋正华
、

曾毅
、

王胜今 (1 9 9 0)
,

实用人 口 学主 要分

支的介绍及评述
,

《人 口 动态 》
,

1 9 9 0年
,

第6期
,

第2一 8页

5
.

陆 杰 华 ( 19 9 0)
:

尚 待开 拓 的 商业 人 口 学
,

《理论

界 》
,
1 9 9 0年

,

第 3期
,

第 4 8一 4 9页


